采购需求

一、基本思路

1、市场化展区名称：战略性新兴产业展示交易区

2、展区面积：5000—8000平方米

3、展区位置：国际会展中心2#馆

4、布展时间：2010年10月25日—27日

5、展示时间：2010年10月28日—30日

6、展示交易内容(展品范围)： 

(1)低碳及节能环保技术成果和产品展示交易；

(2)电子信息技术成果和产品展示交易；

(3)新能源汽车最新技术成果和产品展示交易

二、展区风格

1）总体布展设计方案要考虑合理、科学和实用的原则，充分利用会展中心的高度和开阔度，采用现代感、科技感、空间感的设计手法，灵活运用先进展示器材和现代声、光、电技术。高低点结合、辐射和带动四周，点面结合把展区特装与标准展位结合在一起，整个展区要简洁、明快、充实，营造自主创新要素集聚与对接的良好氛围。特装部分要求具有通透性，便于形成一体，方便观众参观，各板块之间的色彩要协调一致。

2）展区设计主体色调为科技蓝，其他色为辅助色，充分体现科技风格，与主题相统一。

三、运作模式

1、该展区由中标人根据承委会总体要求独立运作，自负盈亏；

2、展区经费由承担单位通过展位招展、广告宣传、企业赞助等形式获得，承委会仅提供户外及平面广告、展会附属产品等方面的支持，不作资金支持；

3、授权使用“中国（合肥）自主创新要素对接会指定用品”名称；在大会各种证件、会务用品、各类印刷品上印注赞助单位名称；在各类媒体进行对接会宣传的同时，对市场化展区展位招展宣传。

4、省外参展企业须占该展区总参展企业数的50%以上；

5、展区承担单位享有冠名权，以本届合肥对接会协办单位对外宣传推介，参与组织相关活动；

6、展区承担单位须在符合承委会相关规定的前提下进行市场化运做；
7、采购人有权要求中标人中标后对其展区设计方案和市场化运作方案做适当修正，中标人不得提出异议。
注：本需求供参考，以谈判文件为准。
